ADC Creative Awards Jak
spravné odeslat prihlasku

Tato sekce obsahuje strucny popis registrace a procesu pripravy prihlasky ve trech krocich
a jejiho finalniho odeslani do soutéze.

V této sekci naleznete informace o vysi jednotlivych poplatkt v danych lhitach a terminy
pro odesilani prihlasek a praci.

Obsahuje prehledny seznam a struCnou definici jednotlivych kategorii vCetné jejich

podkategorii. Usnadni orientaci a sprdvné umisténi soutéznich praci do relevantnich
kategorii.

Obsahuje popis technickych specifikaci nezbytnych pro spravnou pripravu vstupnich dat.



1)

Vs Vews

je nutné provést novou registraci.

Jednotlivé prace je mozné prihlasovat do soutéze az po vytvoreni vaseho uzivatelského UcCtu pres odkaz

,Registrovat do soutéze”, ktery naleznete v zahlavi nasi webové stranky. V registracnim formulafi je nutné
vyplnit alespon povinné Udaje.

Po registraci (zalozeni) vaseho UGctu se do aplikace prihlasujte pres tlacitko Login vpravo nahofre.
Prihlasovani jednotlivych praci do soutéze se poté provadi v nasledujicich krocich uvedenych nize.

Pro kazdou praci musite vyplnit alespon zakladni povinné tdaje. Dal$i detaily prace vypliujte dle potreby. Po
uloZeni povinnych Gdaju pokracujte v nahravani soubort dle technickych specifikaci, které jsou definovany
pro kazdou kategorii zvlast.

Dokud nebudou vsechny prace spliiovat technické specifikace platné pro konkrétni kategorie, nepusti vas

aplikace do dalsiho kroku, protoze jde o jednu z podminek pro pfijeti praci do soutéZe dle Statutu soutéze
(celé znéni Statutu soutéZe naleznete na webovych strankach ADC).

Soutézni prace lze prihldsit jako sérii. Soutézni prace prihlaSené jako série jsou hodnoceny jako jedna prace

s vice motivy. Toho docilite tak, ze dal$i motiv pridate tlacitkem ,Pridat motiv do série”. Série je zpoplatnéna
jako kampan. Na poctu pfidanych motivl nezélezi.

Pokud vSechny vami prihlasované prace splnuji technické specifikace, pak Ize pfihlasku uzavfit odeslanim
do soutéze. Predtim vsak musite potvrdit souhlas s podminkami soutéZe definovanymi ve Statutu soutéze.

Tento krok nema vliv na vy$i poplatkil — rozhoduijici je datum nahréni posledniho souboru, nejpozdéji véak
15. bfezna 2018.

Po odeslani prihlasky v radném terminu do 28.2. Ize jeji obsah libovolné upravovat. V pripadé uprav
unorovych prihlasek v prodlouzeném terminu 1.- 15.3. automaticky naskakuje poplatek jakoby
prace byla prihlasena az v breznu.

Doprovodné texty/kredity jako nazev, autofi apod. Ize upravovat libovolné a bez poplatkl po celou
dobu otevreni prihlasek.

Prihlasky uzamykejte, az ve chvili, kdy jste si 100% jisti jeji spravnosti.



Posledni podminkou pro pfijeti soutéznich praci do soutéze je Ghrada pfislusnych poplatk( nejpozdéji do 7
dnl od prihlaseni praci do soutéze, tzn. po uzamceni pfihlagky. Platbu provadéjte na zakladé proforma
faktury, jejiz tisk se aktivuje odeslanim/uzaméenim pfrihlasky do soutéze. Danovy doklad vdm bude zaslédn
po pfipsani thrady na nas ucet.

Dalsi informace o pravidlech pro prihldSeni do soutéze hledejte ve Statutu soutéze, v popisu kategorii a
technickych specifikacich.

Zeleny pruh — prace spliuje technické specifikace v fadném terminu (pfed 28. Gnorem 2018) a bude
Gctovan pouze zakladni poplatek

Oranzovy pruh — prace splnila technické specifikace az v prodlouzené Ihaté (mezi 1.—15. bfeznem 2018) a
bude Gc¢tovana za vy$$i poplatek. Tato situace nastane i v pfipadé, ze v prodlouzené Ihuté dojde k editaci
pfiloZzenych soubor( jiz v fadném terminu akceptované préace

Cerveny pruh — prace dosud nesplfiuje technické specifikace



2)  Poplatky a terminy

1. Poplatky

4 000,- K¢ bez DPH za kazdou pfihlaSenou préaci akceptovanou do 28. Unora 2018 (neplati pro kategorii
Online Campaign, Integrated Campaign).

8 000,- KC bez DPH za kazdou pfrihlasenou praci akceptovanou do 28. unora 2018 v kategorii Online
Campaign, Integrated Campaign a prace prihlasené v sérii (kampan se prihlasuje jako jedna soutézni prace,
tzn. plati se 1x pfihlasovaci poplatek).

5 000,- K¢ bez DPH za kazdou prihlasenou praci akceptovanou od 1. do 15. bfezna 2018 (neplati pro
kategorii Online Campaign, Integrated Campaign).

10 000,- K¢ bez DPH za kazdou pfihlasenou praci akceptovanou od 1. do 15. brfezna 2018 v v kategorii
Online Campaign, Integrated Campaign a prace pfihlasené v sérii (kampan se prihlasuje jako jedna soutézni
prace, tzn. plati se 1x prihlasovaci poplatek)

Navysenému poplatku podléhaji pouze prace, které i po 28. Unoru 2018 nespliuji technické specifikace nebo
jsou prihlaseny az v prodlouzené IhGté nebo jiz byly akceptovany v fadném terminu, ale jsou dodatecné
upravovany v prodlouzené Ihité, pficemz rozhoduje datum nahrani posledniho souboru. Poplatky za ostatni
prace jiz akceptované v fadném terminu zUstévaji beze zmény, stejné tak doprovodné texty praci (popis,
kredity) Ize upravovat az do 15. bfezna 2018 bez navyseni poplatku.

VSechny uvedené ceny jsou bez DPH.

2. Termin pro odesilani praci
Je zakladni obdobi pro registraci a odesilani prihlasek, které zacind 1. inora a konci 28. inora 2018.

Jde o prodlouzené obdobi od 1. do 15. bfezna 2018. Préace prihlaSené ¢i dodate¢né upravované v této lhuté
podléhaji navysenému poplatku (viz Poplatky).
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3) Popis kategorii

Prehledny seznam kategorii

2.1 Billboard & Poster
2.2 Ambient & Other

3.1 TV / Cinema
3.2 Online Film

5.1 Mailings / Giveaways
5.2 Point of Sale

5.3 Online

5.4 Promotional Campaigns

6.1 Web pages/ Microsites
6.2 Applications

6.3 Social

6.4 Display Advertising

9.1 Corporate Design

9.2 Product & Packaging Design
9.3 Graphic Design

9.4 Digital Design

9.5 Immersive Design

9.6 Motion Design

10.1 Film Craft
10.2 Sound Design
10.3 lllustration
10.4 Photography
10.5 Typography
10.6 Copywriting
10.7 Digital Craft



V této kategorii vitézi ty nejlepsi kreativni prace otiSténé v Casopisech a v novinach, a to vCetné téch
netradicnich, vyuZzivajicich inovativni technologie tisku, inserty nebo zajimavé propojeni printu s digitalem.
Tato kategorie nema podkategorie.

Pro ovéreni realizace mulze byt pfihlageny subjekt pozadan o predlozeni medialniho planu ovéreného
klientem.

Porota hleda ty nejlepsi ndpady realizované na venkovnich nosiéich - od postert, CLV, billboardd a bigboard(
az po ambientni a netradi¢ni média.

- billboardy, CLV, postery, a to placené i ,guerillové”.

- v§echna vyuziti vefejného prostoru, ktera nespadaji do podkategorie 2.1, predevs§im
tedy netradi¢ni a nova média.

nebo

Pro ovérfeni realizace muze byt pfihladeny subjekt pozadan o predlozeni medialniho planu ovéreného
klientem.

V této kategorii mohou zazéfit jen FemesIné dokonale provedené pohyblivé obrazky, a to od TV spotu pfes

online a interaktivni videa ¢i preloads. Origindlni video content mize byt prihlaSen soucasné v kategoriich
LFilm“i ,Branded Content”.

- jakakoliv komercni videa odvysilana v televizi ¢i v kinech.

- vSechna videa primarné urCena ke zhlédnuti online, vCetné interaktivnich videi a dalSich
online formatd.

Pro ovéreni realizace muUze byt pfihladeny subjekt pozadan o predlozeni medidlniho planu ovéreného
klientem.

Zde porota oceni tu nejlepsi kreativitu, ktera byla letos slySet jak na rozhlasovych stanicich tak v placenych

online kanalech. Originalni audio content muze byt pfihlaSen soucasné v kategoriich ,Radio” i ,Branded
Content”.

Tato Kategorie nema podkategorie.

Pro ovéfeni realizace mUze byt pfihlaeny subjekt pozadan o predlozeni medialniho planu ovéreného
klientem.



V této kategorii se utkaji vyjimecné kreativni prace v cilené komunikaci, které dokazi vytvofit jedinecné
komunikacni kanaly mezi znackou nebo produktem a cilovymi zdkazniky a umi vyvolat pfimou, méfitelnou
odezvu.

- originalni mailingy a darkové predméty.

- vesSkeré aktivity a média zajimavé oslovujici zdkaznika pfimo v misté
prodeje.

- v§echny pfimo cilené online aktivity v€etné online mailingu.

- specialni promo akce, slevy, vzorky produktl ¢i produktova videa s promocni tématikou.

nebo

V této kategorii doporucejeme dodat fyzické vzorky.

V kategorii "Digital" porota ocenuje vyjimecné prace realizované v online médiich a veskerou digitalni, mobilni
a technologickou komunikaci. Duraz klade na originalni a chytra digitalni Fedeni, ktera Gc¢inné propojuji
kreativitu a moderni technologie.

- veSkeré webové stranky a microsites.
- brandované aplikace pro weby, mobily, tablety nebo ,wearables”.
- v§echny kampané, které vyuzivaji socialni sité jako primarni komunikacni kanal.

- bannery a dalSi placené formaty v online médiich.

Je mozné doplnit funkénimi url odkazy.

Cenné kovy mohou v této kategorii nasbirat ty prace, které kreativné a necekané vyuzivaji bézné dostupna
média, vytvareji z nich nové nastroje, a navic tim davaji kreativni myslence jesté vétsi silu.

Tato kategorie nema podkategorie.

nebo

V této kategorii je zaostfeno na nejkreativnéjsi, origindini a konzistentni "content” vytvoreny pro danou
znacku, a to v libovolném médiu vcetné filmd, televiznich seriald, pisni, knih, ¢asopisU, her, eventu a jinych.

Tato kategorie nema podkategorie.



nebo

nebo

V této kategorii doporucejeme dodat fyzické vzorky.

Nejlepsi prilezitost predvést nadstandardni kvalitu designu a estetického provedeni, a to hned v nékolika
oblastech.

- ocenuje vyjimecné prace v oblasti korporatni identity, brilantné navrzenad loga, a to jak
zcela nova, tak i upravy jiz existujicich log.

- zameérena na Spickové prace v oblasti obalového designu.
- podkategorie urcena pro vyjimecny design v jakychkoli tisténych materidlech.

- ocenuje inovativni design v digitalnim prostoru. Na rozdil od kategorie ,Digital Craft”, kde je
jedingm méfitkem estetika, hodnoti tato podkategorie feSeni, kterd jsou jak brilantné zpracovand, tak
mimoradné chytfe pomahaiji fesit dany problém.

- porota hodnoti a ocenuje jakykoliv design, ktery nas obklopuje. Napfiklad vystavy,
prostorové instalace, redesign obchod(, VR PROJEKTY a dalsi. Ocefiovan je také synteticky design, tedy
designové reseni, které stimuluje vice nez jeden smysl.

- do této kategorie je mozné prihlasit jakykoli pohyblivy design, ktery byl navrzen pro
televizni vysilani, projekce nebo online.

nebo

V této kategorii doporucejeme dodat fyzické vzorky.

V této kategorii jde vyhradné o nadstandardni a brilantni exekuci kreativnich myslenek.

- pro filmové prace vynikajici svou exekuci - od kvality rezie, kamery, hereckych vykon(, po
postprodukci, CGl, vizualni efekty, grading ¢i hudbu.

- ocenéni mohou ziskat audio prace, které zaujmou jedine¢nou kvalitou zvukového
zpracovani, a to v jakémkoliv audio i audiovizudlnim dile.

- podkategorie vyhradné urena vyjimecné exekuci v ilustraci.
- porota v této podkategorii ocenuje brilantni exekuci ve fotografii, retusich a CGl.
- specialni podkategorie pro mimoradnou kvalitu praci vyuzivajicich existujici nebo naopak
zcela novou typografii.

- pfilezZitost ziskat ocenéni za vyjimecnou praci s textem, slovem a jazykem, at jde o kratké
headliny nebo plnohodnotné texty v jakémkoliv médiu.



- jedinym méfitkem v této kategorii je estetika a brilantni zpracovani

nebo

nebo

V této kategorii doporucejeme dodat fyzické vzorky.

Zde si nejvyssi ocenéni odnaseji takové kreativni prace, které posouvaji hranice nemozného.

Tato kategorie nema podkategorie.

V této kategorii doporucejeme dodat fyzické vzorky.

V této kategorii nejvice zaujmou porotu kampané, které origindlnim a Gcinnym zplisobem rozvijeji jednu
kreativni ideu v alespon dvou vyhradné digitalnich kandlech.

Tato katergorie nema podkategorie.

Pro ovéreni realizace mulze byt pfihlageny subjekt pozadan o predlozeni medialniho planu ovéreného
klientem.

Tato kategorie zahrnuje véechny kampané, které spojuje jedna mys$lenka a zaroven vyuzivaji fadu rlznych
médii, prispivajicich svym jedine¢nym zplsobem k fungovani dané myslenky. Minimum je vyuziti tfi
odlinych mediélnich kanald.

Tato kategorie nema podkategorie.

Pro ovéreni realizace muUze byt pfihladeny subjekt pozadan o predlozeni medidlniho planu ovéreného
klientem.



4)  Technické specifikace

1. Obrazovy nahled

Jde o bézné zakladni vyobrazeni prihlasené prace. Jedna se primarné o prevod tiskového layoutu nebo jiné
dvourozmérné vyobrazeni prace, jako screenshot apod. Miize jit také o fotografie tfirozmérnych praci, nebo
praci zasazenych v prostredi Ci kontextu. VSechny prace musi byt srozumitelné mezinarodni poroté a
doplnéné o preklad sloganu v popisu pfihlasky.

2. Fyzicky vzorek

Vzorek je nepovinna doplnujici soucast elektronické prezentace.. Fyzicky vzorek bude predlozen poroté az v
pfipadé postupu prace do druhého kola hodnoceni. V dvodnim kole se hodnoti pouze elektronickd Cast
prezentace, ktera je povinna dle prislusné technické specifikace. Fyzicky vzorek zasilejte do data uzavérky na
adresu ADC. Vzorek je nutné zezadu oznacit pridélenym cislem z prihlasky.

3. Video

Jde o samotnou prihlagenou soutézni préci, ktera je na bazi ,pohyblivych obraz(“ nebo zvukového zaznamu.
Vsechny prace musi byt srozumitelné mezindrodni poroté. V pfipadé audiovizudlnich praci musi byt tyto
opatreny prekladem do anglického jazyka ve formé titulk.

4. Prezentacni film do 3 min. pro porotu

Jde o film — pripadovou studii, kterd v maximalni stopazi do 3 minut vysvétli vychodiska préce, jeji podstatu,
provedeni a rozsah, kontext a jeji vysledny tvar ¢i dosah. Nejednd se o samotné audiovizualni dilo, ale o jeho
vysvétleni. Prezentacni film zpravidla dopliuje dilo ve formé obrazového nahledu. Musi byt srozumitelny
mezinarodni poroté, dopurucujeme v anglickou verzi nebo anglické titulky).



5. Prezentacni film do 30 sec. pro galavecCer

Jde o zkracenou verzi tfiminutového Prezentacniho filmu, kterd je ur¢end pouze pro projekci na slavnostnim
galaveceru s vyhlasovanim cen. Anglicka verze s titulky neni nutna.

Datovy format MP4 / H.264, MOV / H.264, MOV (Apple Pro Res 4:2:2)
Rozliseni Full HD 1920 x 1080 px; Format 16:9
Datovy tok 12 MB/s — 17 MB/s (stfedné velka kvalita)

Pro kategorie Outdoor, Direct Marketing, Digital, Media, Branded Content, Design, Craft, Innovation, Online a
Integrated Campaign

Prejeme
hodné kovu
na Creative Awards
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